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politica di tolleranza zero nei confronti di qualsiasi at-
teggiamento anti-semita o razzista», ha dichiarato in
una nota Sidney Toledano, presidente e direttore ge-
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rico di direttore delle collezioni del prét-a-porter donna

e della haute couture per poi diventare, nel 1999, re-
sponsabile dell'immagine globale della griffe. Gia da
tempo si vociferava di un possibile avvicendamento al
ﬁmone cmﬁvo del womenswear ma nessuno avreb-
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E un atteso ritomo quello dei piumini
ultralight 200 ar di Hemo. Dopo il suc-
cesso della scorsa stagione invemale,
esaurita in tempi record & con negozi
che hanno dowuto creare waiting list per
i propri clienti; il marchio riancia la cap-
pa: il duvet piu femminile dalla linea a
trapezio @ maniche a tre quarti.

Veronica Bettini Mood

Biodiversita inprimo pianc per il proget-
to di Veronica Bettini Mood, Nato dalla
collaborazione della designer con l'ar-
chitetto Claudio Varone, prevede borse,
bracciall, polsini & collane-colletti in fel-
tro per architettura. Per il guardaroba
una capsule collection in jersey dilana,
crépe di seta e seta pura.

Performance e design insieme per il
progetto Paijar. lfmarchio rilegge I'este-
tica del piu classico dei boot invernali;
lo stivaletto sportivo canadese. Che
perde la sua patina workwear per ab-
bracciare cromie intense e stampe dal
sapore fashionista.

Natura e antiquariato si incontrano
all'insegna della nuova collezione in-
vernale firmata da Tomoko Tokuda.
Gioielli doratl con pietre, cristalli & of-
toni sposano il fascino del meccanismi
degli orologi antichi per parure di si-
curo effetto. $

New names

Sotto i riflettori
16 griffe

che scriveranno
| domani del
made in ltaly

Abbigliamento cool e di tendenze

ma soprattutto accessori: scarpe
moderniste o dal piglio vintage, gioielli,
borse dalle forme speciali e cappelli
scultura. Pagine a cura di Barbara Rodeschini

BB Vintage

Bruno Bordese conferma la sua lea
dership nel segmento calzaturiero. Lo
stilista propone la nuova collezione BB
Vintage all'intemo della quale corvivono
tutti i modelli signature di sempre, rilet-
ti pero atiraverso un'atmosfera retrd e
materiali di prim'ordine

Nasce dalla voglia di comunicare di
Aldo e Francesca Guglielminotti la nuo-
va collezione di sciarpe & foulard Earth.
Prodotta e distribuita dalla Guy Rover
srl, la collezione traduce, attraverso la
tframa In seta e cashmera/modal, mes-
sagai divertenti e romantici.

Ecosostenibilitd in primo piano per
Dozen. Il marchio di accessori utilizza
una speciale mescola di gomma natu-
rale e truciolato di sughero per dare vita
a shopping bag dal carattere forte, ca-
pienti e dalle silhouette minimaliste. Ma
anche per creare inusuali boots dalle
architetture speciali,

Ineke Ott; Desin

Gioielli che prendono spunto dal mondo
naturale e dall'esperienza guotidiana e
vi associano il design minimale proprio
del'estetica nordeuropea; & la proposta
di questo giovane brand clandese Ineke
Otte. Pezzi forti della collezione, la col-
lana Cherry e il rodelio Fish.

- segue da pag. 2

Magenta: «Pitti Immagine con i
suoi saloni ha contribuito in modo
determinante a rendere Milano e i
saloni che qui si svolgono un pun-
to di riferimento internazionale per
la moda donna. Oggi non occorre
pitt andare a Parigi per trovare spun-
ti interessanti». Per Sara Broch di
Daniela Broch di Forte dei Marmi:
«Sto vedendo tante collezioni in-
teressanti che ben si adeguano al
livello di prodotti dei miei negozi».
Ed & d’accordo anche Giampiero
Molteni di Tessabit a Como. «E
cresciuta la qualita dell’offerta e
la selezione di collezioni ¢ sempre
pit mirata». Per Giorgina Siviero
di San Carlo a Torino & soprattut-
to I'avanguardia a fare la differenza.
«I saloni ti permettono di vedere do-
ve va la moda. Quello che si riesce
a cogliere qui, il primo contatto con
le collezioni & molto importante»,
ha concluso, «ho trovato diversi pro-
dotti soprattutto nelle collezioni di
accessori, anche piccole realta, arti-
gianali e creative, che altrimenti non
riusciresti a conoscere diversamen-
te». (riproduzione riservata)

Hi-tech

Una piattaforma digitale
per Pitti immagine

Cresce e-Pitti, progetto di fiera online e marketplace

realizzato da Pitti immagine e FieraDigitale. Con
I’edizione dei tre saloni si amplia all’area donna

on & un caso che quest’anno le richie-

ste di partecipazione ai Saloni di Pitti

immagine, ovvero Touch! neoZone e

Cloudnine, siano aumentate del 30%.
L'organizzazione fiorentina ha da sempre il chio-
do fisso dell’innovazione, una caratteristica che
piace sempre di pil ai protagonisti della moda
contemporanea. Cosi anche il format milanese
dei saloni che nella scorsa edizione aveva regi-
strato pit di 7 mila presenze buyer, trova nuove
vie di comunicazione facendo propria I’era di-
gitale con I’ampliamento del progetto e-Pitti al
segmento moda donna. Realizzato da Pitti imma-
gine e FieraDigitale, il progetto di fiera online
e marketplace che aveva debuttato in occasio-
ne di Pitti immagine uomo cresce e si rafforza
in vista di un’ulteriore consolidamento previ-
sto per giugno 201 1. «5i tratta di uno strumento

unico nel suo genere che punta a innovare il busi-
ness delle fiere mettendo a disposizione di tutti i
marchi partecipanti non solo una vetrina digitale
ma un vero e proprio e-commerce professiona-
le», ha spiegato Francesco Bottigliero di Fiera
Digitale, «e-Pitti & in grado di unire domanda
e offerta: da un lato le oltre 1.600 aziende (uo-
mo, donna e bambino) che aderiscono al circuito
Pitti, dall’altro una lista sempre aggiornata di bu-
yer certificati. In questo modo tutte le aziende,
anche quelle meno strutturate, possono venire in
contatto con i player pil interessanti e viceversa
1 buyer possono conoscere le aziende, vedere le
collezioni e anche acquistarle on line». Per I'edi-
zione di Touch! Cloudnine e neoZone in corso
¢ prevista la realizzazione di un primo speciale
dedicato ai brand femminili che sara pubblicato
www.e-pitti.com. (riproduzione riservata)
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